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Аннотация
Кувеко Антон
с.Никольск Абанского района Красноярского края, Муниципальное казённое общеобразовательное учреждение Никольская средняя общеобразовательная школа, 7 класс.
«Языковые выразительные средства газетного заголовка (на примере районной газеты «Красное знамя»)».
Руководитель: Чуханова Ирина Анатольевна, учитель русского языка и литературы

Цель научной работы: выявить средства выразительности, используемые в районной газете «Красное знамя». Методы проведённых исследований: анализ, наблюдение, обобщение. Основные результаты научного исследования: выявлены выразительные средства языка (синтаксические и лексические), используемые современными журналистами в заголовках газеты «Красное знамя».
                                                      1. Введение
Актуальность
     Газета - средство информации и средство убеждения. Она рассчитана на массовую аудиторию, которую она должна суметь удержать, заставить себя читать. Газету, по обыкновению, читают в условиях, когда трудно сосредоточиться: по дороге на работу в метро, в поезде, за завтраком, отдыхая после работы, в обеденный перерыв, заполняя почему-либо освободившийся короткий промежуток времени. Именно из-за этого появилась необходимость так организовать газетную информацию, чтобы передать ее сжато, коротко, быстро, при этом сообщить всё основное. Статья начинается с заголовка.

   Заголовки публикаций в газете – неотъемлемый элемент издания. От их характера и оформления во многом зависит «лицо» периодического издания. Важнейшая их функция – привлечение внимания читателя. Заголовки помогают ему быстро ознакомиться с содержанием номера, понять, о чем сообщают его публикации, что важно в информации, которую ему предлагают, что представляет для него особый интерес. Яркий заголовок, привлекший читателя своим содержанием и формой, побуждает прочитать следующий за ним текст или рассмотреть стоящую под ним иллюстрацию. Он играет роль крючка, заглотнув который, читатель знакомится со своим «уловом» – всей публикацией. 

    Нас заинтересовало то, к каким же выразительным средствам языка прибегают газетчики, делая газетный заголовок ярким, доступным, лаконичным, интересным для читателя. 
                                               2. Основная часть

Тема: Языковые выразительные средства газетного заголовка
           (на примере районной газеты «Красное знамя»).
Цель: выявление средств выразительности, используемых в районной 

           газете «Красное знамя».

Задачи: 

- изучить выразительные средства русского языка;

- выявить средства выразительности газетных заголовков;

-выявить, какие средства выразительности используются чаще в заголовках районной газеты «Красное знамя».

   В ходе своей работы мы обращались к Интернет-ресурсам, к научной литературе, проводили исследование заголовков районной газеты, анализировали полученные результаты. 

   Заголовок – лицо всей газеты.

   В знаменитом словаре В. И. Даля о заголовке сказано, что это “выходной лист, первых листок книги или сочинения, где означено название его” [2]. Заголовок обозначает также название отдела, главы книги, а в деловых бумагах означение в начале листа ведомства, место, откуда и куда бумага идет. Это широкое понятие заголовка.

   В словаре С. И. Ожегова заглавие определено несколько уже – как название какого-либо произведения (литературного, музыкального), или отдельных его частей, как заглавие литературного произведения, той или иной степени раскрывающее его содержание.

   Безусловно, данные определения верны и для газетного заголовка, поскольку он является частью общего понятия “заглавие”, но газетный заголовок имеет свою специфику.

   Заголовок в качестве речевого акта выполняет две основные функции: информативную функцию (служит для передачи интеллектуально-информативного содержания) и прагматическую, оценочную функцию (оказывает воздействие на эмоционально-волевую сферу психики и поведение адресата- получателя информации). Прагматическая функция включает в свой состав рекламную и эмотивную функции.

   Важнейшая функция газетных заголовков – привлечение внимания читателя. Заголовок должен быть коротким, интригующим, чтобы заинтересовать многочисленных читателей, общедоступным. Также он должен отражать главную мысль заметки, статьи, да вообще любого текста.

   Газетная практика дает многочисленные примеры того, как в результате неудачного выбора и оформления заголовков резко снижается воздействие важных выступлений газеты на читателей: содержательную статью с неправильно выбранным, невыразительным, неграмотно оформленным заголовком не замечают. И наоборот, яркий заголовок, привлекший читателя своим содержанием и формой, побуждает прочитать следующий за ним текст.

   Еще в начале XIX в. тексты в газетах печатались без заголовков. В начале каждого сообщения обычно указывали лишь географический пункт – название города, откуда оно пришло, и дату его направления в редакцию. Впервые заголовки стали обозначать на первой странице номера в своеобразной афишке-указателе, где сообщали о его материалах. Постепенно некоторые из этих заголовков переходили и на другие страницы номера, где ставились над важнейшими сообщениями и статьями. Сейчас почти все тексты и многие иллюстрации публикуют с заголовками. Исключение составляют небольшие информационные сообщения и заметки, сгруппированные в подборку. Тогда над ней ставят общий заголовок – рубрику, обозначающую главную тему этих публикаций или другой общий для них признак.

   В наш век, когда на жителей планеты обрушивается поистине гигантский поток новостей, людей очень сложно чем-то заинтересовать, но всё-таки многим журнальным и газетным редакциям удается на протяжении долгих лет сохранять постоянных читателей, благодаря ярким, запоминающимся заголовкам.

   Заголовок – всегда суть, стержень, ядро содержания статьи, репортажа, очерка, интервью в журналистике. Это визитная карточка. Иногда журналисты обдумывают название своей работы дольше, чем пишут саму работу. Меняют, отшлифовывают каждое слово в заголовке, так как осознают, что «встречают человека по одёжке», так же, как статью по названию. Выразительный заголовок может передать не только суть статьи, но и мысль автора или его отношение к изображаемому, эмоционально воздействовать на читателя, «зарядить» его на прочтение.

   Выразительность заголовка может достигаться любыми языковыми средствами.
   Средства речевой выразительности – это один из важнейших факторов, благодаря которому русский язык славится своим богатством и красотой, которая не раз была воспета в стихах и бессмертных произведениях русских классиков-литераторов. По сей день русский язык является одним из наиболее сложных для изучения. Этому способствует огромное количество средств выразительности, которые присутствуют в нашем языке, делают его богатым и многогранным. На сегодняшний день нет чёткой классификации средств выразительности, но всё же в газетных заголовках можно выделить два условных вида: стилистические фигуры и тропы. 

   Стилистические(синтаксические) фигуры – это речевые обороты, которые использует автор для того, чтобы достигнуть максимальной выразительности, а значит, лучше донести до читателя или слушателя необходимую информацию или смысл, а также придать тексту эмоциональную и художественную окраску. Наиболее распространены в газетных заголовках такие синтаксические средства выразительности, как:

Антитеза- стилистическая фигура контраста, сопоставление, противопоставление противоположных понятий.
 Параллелизм- сходное расположение элементов, однотипное построение.

Анафора- повтор, повторение начальных слов.

 Градация- «лесенка» близких по смыслу слов с нарастанием или убыванием.

Риторический вопрос- вопрос, в котором содержится утверждение.

Риторическое восклицание- для демонстрации высшей точки концентрации чувств.

Риторическое обращение- выделение важных смысловых позиций, идей. И многие другие.

    В ХIХ - начале ХХ вв. употреблялись сложные синтаксические конструкции, распространенные предложения, современный газетный заголовок характеризуется простыми, чаще всего нераспространенными и неполными предложениями. В основном используются именные словосочетания разного типа. 

   Тропы (лексические средства) – это речевые обороты или слова, которые используются автором в непрямом, иносказательном значении. К тропам относятся метафоры, гиперболы, литоты, синекдохи, метонимии и прочие средства.
Наиболее часто встречаются в газетных заголовках такие лексические средства выразительности как:
Гипербола – это вид тропа, основой которого является преувеличение. 
Метафора – одно из важнейших средств речевой выразительности. Этот троп характеризуется переносом характеристик одного предмета, существа или явления на другой.  

Эпитет – это определение, придающее самым обыденным вещам, предметам и явлениям художественный окрас.  

Антитеза – еще одно средство выразительности, которое используется для усиления драматизма и характеризуется резким противопоставлением явлений или понятий.   
Сравнение – стилистическая фигура, название которой говорит само за себя: при сравнении один предмет сопоставляется с другим. 
Фразеологизмы – средство лексической выразительности речи, которое, в отличие от других, не может быть использовано автором индивидуально, так как это, прежде всего, устойчивое словосочетание или оборот, свойственный только русскому языку.
Олицетворение – это троп, которому свойственно наделение человеческими свойствами неодушевленных предметов и явлений. 
  Стилистическим приемом является и намеренный отказ от использования в тексте и заголовках статей выразительно-изобразительных средств языка. Отказ писателя от тропов, фигур и других средств выразительности, употребление всех слов только в их прямых значениях называют также стилистическим приемом. Отсутствие тех или иных приемов и средств в тексте является стилистически значимым явлением, когда нет ни эпитетов, ни метафор, ни рифм, ни подчеркнутого ритма, и исследователю остается лишь констатировать отсутствие художественных приемов. Таким образом, отсутствие изобразительно-выразительных средств языка в текстах и в заголовках статей, в частности, не всегда означает отсутствие в них стилистических приёмов. Заключение несколько парадоксально, но хорошо объясняет возникновение юмористического эффекта, эффекта обманутого ожидания, когда читатель, видя заголовок, ищет подвох, но так его и не находит.  
   Современные СМИ тяготеют к инновационному языку. Особенно это проявляется в рекламе. Заголовок тоже не исключение. В названиях статей смелые журналисты используют словесные игры, перефразирование поговорок, пословиц, афоризмов, используют каламбур (игру слов, основанную на звуковом сходстве при различном смысле), иронию (скрытую насмешку, передаваемую употреблением слова в противоположном значении), неожиданные новообразования.  
Объект исследования: районная газета «Красное знамя».
Предмет исследования: выразительные средства газетного заголовка.

Методы исследования: анализ, наблюдение, обобщение.

Гипотеза: предположим, что в заголовках районной газеты «Красное знамя» для привлечения внимания авторы статей больше используют лексические средства выразительности русского языка.
                                            Исследование:
   Чтобы доказать гипотезу, мы проанализировали заголовки нескольких номеров газеты «Красное знамя» за 2008 год и 2016 год. Всего рассмотрели 95 заголовков.
  Оказалось, что в 56 из них авторы статей используют выразительные средства русского языка. Это составляет 59%, в 39 заголовках выразительные средства журналистами не используются.
	№ п/п
	  Заголовок 


	Газета «Красное знамя» номер, 

год издания.
	Средство выразительности.

	
	Лексические средства (тропы)

	1
	«Маленькие стойкие мужчины, девочки, достойные поэм».
	№19, 06.05. 2016.г.
	Эпитет 

	2
	«Нелёгкая материнская судьба».
	№19, 06.05. 2016.г
	Эпитет

	3
	«Поступки умные и разумные».
	№33; 12.08. 2016 г
	Эпитет



	4
	«Недетские проблемы».
	№ 37;09.09. 2016г
	Эпитет

	5
	«Родные просторы».
	№ 37;09.09. 2016г
	Эпитет

	6
	«Жизнь, 

наполненная добрыми делам»
	№ 37;09.09. 2016г
	Эпитет



	7
	«Маленькие волонтёры».
	№ 37;09.09. 2016г
	Эпитет

	8
	«Телефонные» мошенники продолжают активно звонить.
	№10; 15.04.2016г
	Эпитет 

	9
	«Этот классный золотой выпуск».
	№41; 07.10. 2016г
	Эпитет

	10
	«Заботливые руки и добрые сердца».
	№41; 07.10. 2016г
	Эпитет

	11
	«Секрет вечной молодости».
	№41; 07.10. 2016г
	Эпитет

	12
	«Лето красное, безопасное!»
	№34;19.08. 2016г
	Эпитет

	13
	«Наши слабые сильные женщины».
	№154; 26.09. 2008г.
	Оксюморон

	14
	«Чудные осенние деньки».
	№154; 26.09. 2008г.
	Эпитет

	15
	«Звёздный университет Сибири»
	№154; 26.09. 2008г.
	Эпитет

	16
	«Весёлая страда»
	№146; 12.09.2008г.
	Эпитет

	17
	«Нелёгкие трудовые километры Лидии Васильевны»
	№72; 09.05. 2008г.
	Эпитет

	
	Синтаксические средства (стилистические фигуры)

	1
	«Сохрани жизнь!»
	№19,06.05. 2016.г.
	Риторическое восклицание

	2
	«Читать подано!»
	№19,06.05. 2016.г.
	Риторическое восклицание

	3
	«Уважаемые, Абанцы!»
	№19,06.05 2016.г.
	Риторическое обращение

	4
	«На Бирюсу-за победой!»
	№19,06.05. 2016.г
	Риторическое восклицание

	5
	 «Чем жив человек?»
	№19,06.05. 2016.г
	Риторический вопрос

	6
	«Торопитесь, Абанцы!»
	№33;12.08. 2016 г
	Риторическое обращение

	7
	«С праздником!»
	№33;12.08. 2016 г
	Риторическое восклицание

	8
	«У кого хлеб вкуснее?»
	№33;12.08. 2016 г
	Риторический вопрос

	9
	«От всей души!»
	№ 37; 09.09. 2016г
	Риторическое восклицание

	10
	«С днём пожилых людей!»
	№ 37; 09.09. 2016г
	Риторическое восклицание



	11
	«С днём учителя!»


	№ 37; 09.09. 2016г
	Риторическое восклицание

	12
	«Служить бы рад…»
	№10;15.04. 2016г
	Умолчание

	13
	   «Быстрее, выше, сильнее.»


	№33;12.08. 2016 г
	Ряд однородных членов 

	14
	«Наши главы –за здоровый образ жизни.»
	№33;12.08. 2016 г
	Неполное предложения 

	15
	«Женщина, живущая с огоньком.»


	№33;12.08. 2016 г
	Назывное предложение 

	16
	«Бытовых преступлений стало меньше, а уличных- больше.»
	№33;12.08. 2016 г
	Неполное предложение 

	17
	«Песни, которые всегда с нами.»
	№33; 12.08. 2016 г
	Назывное предложение 

	18
	«С первым миллионом тонн зерна!»
	№37; 09.09. 2016г
	Риторическое восклицание 

	19
	«Ветеран угольного разреза.»
	№37; 09.09. 2016г
	Назывное предложение

	20
	«К знаниям – с комфортом!»
	№37; 09.09. 2016г
	Неполное предложение.

	21
	«Будущее-за молодыми кадрами.»
	№34;19.08. 2016г
	Неполное предложение

	22
	«Креативно! Позитивно! Мастерски!» 
	№34;19.08. 2016г
	Ряд однородных восклицаний 

	23
	«Жила была деревня…»
	№34; 19.08. 2016г
	Умолчание

	24
	«Большой труженик лесной отросли.»
	№40; 30.09. 2016г
	Назывное предложение 

	25
	«Маленькие стойкие мужчины, девочки, достойные поэм.»
	№19, 06.05.2016.г.
	Назывное предложение

	26
	«Примите поздравления!»
	№154; 26.09. 2008г.
	Риторическое восклицание

	27
	«Евдокимыч.»
	№154; 26.09. 2008г.
	Назывное предложение

	28
	«Кто нас выводил в мастера…»
	№154; 26.09. 2008г.
	Умолчание

	29
	«Вместе по жизни шагают»
	№154; 26.09. 2008г.
	Неполное предложение

	30
	«День рождения родной улицы.»
	№154; 26.09. 2008г.
	Назывное предложение

	31
	«Хлеборобы.»
	№146; 12.09.2008г.
	Назывное предложение

	32
	«Судьба и Родина- едины.»
	№146; 12.09.2008г.
	Цитирование

	33
	«Исцеление.»
	№146; 12.09.2008г.
	Назывное предложение

	34
	«С Днём победы!»
	№72;09.05.2008г.
	Риторическое восклицание

	35
	«Трудовые километры Лидии Васильевны.»
	№72; 09.05. 2008г.
	Назывное предложение

	36
	«Спасибо вам, старые люди!»
	№72; 09.05. 2008г.
	Риторическое обращение

	37
	«Ловушка.»
	№72; 09.05. 2008г.
	Назывное предложение

	38
	«Два ветерана.»
	№72; 09.05. 2008г.
	Назывное предложение

	39
	«Ради жизни на земле.»
	№72; 09.05. 2008г.
	Цитирование


Вывод:

   После исследования заголовков, мы увидели, что в большей мере авторами статей используются синтаксические средства – в 39 заголовках из 56, что составляет 70 %.
Из них:
	№п/п
	Синтаксическое средство выразительности 


	Количество
	     %

	1
	Риторическое восклицание
	10
	26

	2
	Назывное предложение
	10
	26

	3
	Неполное предложение
	5
	14

	4
	Риторическое обращение
	3
	8

	5
	Умолчание
	3
	8

	6
	Риторический вопрос
	2
	6

	7
	Цитирование
	2
	6

	8
	Ряд однородных восклицаний
	1
	3

	9
	Ряды однородных членов
	1
	3

	Всего
	
	          39
	100


   Лексические средства используются реже, в 17 заголовках, что составило  30  %. Из них мы выделили 16 эпитетов (94%) и 1 оксюморон (6 %). 
Мы видим, что на ряду с риторическими восклицаниями, назывными и неполными предложениями часто в «Красном знамени» встречается такое лексическое средство, как эпитет.
3. Заключение

   Таким образом, наша гипотеза подтвердилась частично. Оказывается, в заголовках газеты «Красное знамя» чаще встречаются лексические средства выразительности. И только одно из лексических средств, эпитет, часто встречается в заголовках районной газеты.
Заголовки, основанные на словесных играх, в газете «Красное знамя» нам вообще не встретились.  
   Конечно, газетные заголовки без использования средств выразительности имеют право на существование. Иногда такой метод оправдывает себя. В основном, это касается каких-либо официальных сообщений, либо сообщений, которые не допускают другой трактовки. Однако, на наш взгляд, следует стараться избегать данного метода с тем, чтобы сделать газету «Красное знамя» и газетные заголовки интереснее, привлекательнее.
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